
智能视觉行业研究与场景分析



智 能 视 觉 概 述 — — 发 展 历 程

智能视觉是指利用光电成像系统采集图像信息，经云平台信息处理，识别分析并对目标特征进行判断的技术；目前智能视觉技术被

广泛的应用在不同领域，如在家庭中有智慧家居，在行业中有智能制造、智慧医疗、智能安防等，本文重点聚焦家用智能视觉

家庭实时监控

场景融合

场景延伸

全屋智能1.0 3.0

2.0 4.0
• 将传统安防的城市级、

行业级技术和产品进行

简单改造、移植到家居

场景中，仅起到实时监

控的基础作用

• 针对家庭人身财产安全

痛点，提供长幼宠物看

护、异常情况告警等一

系列深层服务

• 一方面，以视觉模组的

形态延伸至各类家用设

备，提供多元功能和服

务；另一方面，将场景

延伸至小微商户、养老

等价值场景

• 以视觉这一核心能力为

中心，构建全屋联动生

态，极大程度的提升智

能家居整体的智能化水

平和自主能力

智能视觉的发展是技术与场景交叉渗透的过程

当前阶段



智 能 视 觉 概 述 — — 产 品 界 定

智能视觉产品集成前端清晰成像、后端智能分析于一体，与智能语音产品和智能触控产品的被动式交互不同，智能视觉产品在正常

情况下采取主动交互的方式，以机器为起点，自主感知并输出执行结果或提供建议给用户，用户根据结果或建议进一步实现具体的

交互反馈；行业研究中发现，智能视觉产品对云存储和云计算的有一定需求，这是区别与智能家居其他产品的关键特征

智能视觉产品——主动式交互

实际上，智能视觉产品

的开发呈现出多模态交

互的趋势，在原有智能

家居产品的基础上叠加

语音、视觉等交互能力，

智能视觉产品的边界也

越来越广

家用摄像头 智能猫眼 可视智能音箱

可视门铃 智能可视门锁 智能视觉冰箱

视觉扫地机器人 可视宠物喂食器 智能视觉电视



智 能 视 觉 概 述 — — 市 场 规 模

2018年智能视觉扫地机器人、可视智能音箱等家用智能视觉产品陆续面世并快速增长，推动了家用智能视觉产品的市场规模扩大；

随着家用智能视觉与智能家居产品的进一步融合，未来市场将持续增长

中国家用智能视觉产品市场规模（亿元）
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数据来源：艾瑞咨询，智次方整理



智 能 视 觉 概 述 — — 家 用 摄 像 头 市 场 规 模

全球市场规模 中国市场规模

中国家用摄像头产品出货量占全球出货量近50%，但市场规模却不及1/4，未来家用智能视觉云平台多元的价值服务和联动生态将

吸引用户付费，是主攻方向；海外家用摄像头市场渗透率较低，市场增速较快，国内多数厂商加码海外市场，寻求新增空间

全球家用摄像头产品出货量（万台）

8,889 

21,491 

2020 2025

CAGR:19.3%

全球家用摄像头产品市场规模（亿元）

373 

721 

2020 2025

CAGR:14.1%

中国家用摄像头产品出货量（万台）

4,040 

8,175 

2020 2025

CAGR:15.1%

中国家用摄像头产品市场规模（亿元）

89 

149 

2020 2025

CAGR:10.9%

数据来源：艾瑞咨询，智次方整理



下游中游

智 能 视 觉 产 业 — — 产 业 链 结 构

上游

智能视觉产品或被终端厂商以单品形式直接销售，或被云平台服务商/全屋定制服务商以集成模块/解决方案形式销售，从目前产业

链现状来看，前者为主要力量，即由终端厂商提供软硬一体化服务为主

硬
件

软
件

元器件供应商

中间件供应商

芯片、镜头、传感器、电源

光学模组、视觉模组、通信模组、网关设备

智能视觉终端厂商

线上渠道

线下渠道

渠
道
商

C端客户

B端客户

房地产

装修公司

运营商

云平台服务提供商

家用摄像头、智能猫眼/可视门铃、可视智

能音箱、智能可视门锁、视觉扫地机器人、

可视宠物喂食器、智能视觉冰箱、智能视觉

电视

设备连接、设备管理、消息推送、固件升级、

应用开发、云存储、视频流分析、AI服务

基础设施供应商

智能算法供应商

电信运营商、云服务厂商

SDK、AI技术、VSLAM、视频压缩算法



智 能 视 觉 产 业 — — 主 要 图 谱

智能视觉终端厂商

云服务提供商

渠道商

家用摄像头 智能猫眼 可视智能音箱

可视门铃 智能可视门锁 智能视觉冰箱

视觉扫地机器人 可视宠物喂食器 智能视觉电视



场 景 分 析 — — 端 -云 -端

云平台视频处理、智能分析，
对人、物及环境的全天候管

理和有效存储

家用智能视觉终端实时
采集视频流信息

反馈到用户个人终端或
其他家用智能产品

端

云

端

传送至云端 输出判断、决策

家用智能视觉体统遵循输入端视频采集、云平台智能分析、输出端接收反馈的工作流程，其核心组成部分包括智能视觉终端和云平

台；智能视觉以光学模组嵌入家居设备，延伸多元产品形态和功能，进而衍生家庭安防、长幼看护、宠物养护、便捷生活、休闲娱

乐等多个应用场景



场 景 分 析 — — 家 庭 环 境

长幼看护

• 老年人：动作监测与跟踪技术，跌倒仰
卧行为识别并告警，实现老人居家康

• 幼儿：识别分类人形、表情等特征，方
便大人在儿童哭闹等情况下及时介入

家庭安防

• 利用目标监测、人脸识别等技术，
在可疑人员出现时自动告警，并提
供入侵者的图像信息，降低人员、
财物损失的同时协助公安抓捕

休闲娱乐

• 智能电视产品具有视频通话、AI健身、
AI游戏娱乐等功能

• 可视智能音箱识别并建立用户ID，提供
对应的个性化服务

宠物养护

• 智能视觉喂食器提供
视频看护，语音交互，
远程控制，回放的功
能，在主人外出情况
下对宠物实时监控

便捷生活

• 智能扫地机器人采集
物体特征，准确识别
家中环境

• 智能门锁生物识别、
远程授权开门，入户
便捷



场 景 分 析 — — 宠 物 养 护 为 例

家居产品中，摄像头模组和智能视觉技术应用可获取深度图像信息，捕捉物体3D数据，赋能家用智能终端检测识别，产品形态多元、

功能融合，实现场景的横向和纵向延伸，以宠物养护为例，根据淘宝公开的数据，2021年“618”期间，天猫宠物智能硬件的销售

额激增13倍

多产品嵌入摄像头模组和智能视觉技术

14%

24%

31%

36%

41%

54%

65%

67%

智能烘干机

智能环境除臭器

智能储粮桶

智能玩具

智能猫砂盆

智能喂食器

智能摄像头

智能饮水机

国内购买宠物智能产品占比

69%       65%

58%       53%

46%       45%

40%       35%

30%       35%

25%       38%

15%       16%

总体

66%       64%

数据来源：TMIC知识库，智次方整理



厂 商 痛 点 问 题

• 产品痛点，无论是家用摄像头，还是智能视觉类其

他产品，因远程交互数据流量较大，经常出现卡顿

甚至停滞的现象，虽然现状有所改善，但仍是最大

痛点

连接稳定性

• 多数厂商以终端收入为主，云服务收入占比尚不到

10%，但随着竞争加剧，国内市场硬件侧低值化趋势

明显，利润空间被压缩，亟需从软件侧寻找突破口

硬件低值化

• 信息误报是此前客户反馈较多的问题之一，与软件、

硬件、云均有关联，但随着智能算法升级，云端个

性化服务创新（人脸识别），目前已有所改善，多

数产品能够推送精准信息

信息精准度

• 国内厂商多数以To G和To B为主，To C市场规模占

比不到10%，营销经验不足，海外推广过程中，不能

精准把握客户需求，就会出现营销群体错位带来巨

大的成本浪费；此外，家用摄像头海外销售认证成

本较高

出海成本高



厂 商 策 略 — — 关 键 技 术 升 级

智能视觉

• AI算法，加强对视频内容的识别分析能力，
通过持续迭代降低识别误差、提升识别精度
使监控系统可进行人脸识别、活体识别等检
测

• 智能视觉监控有望结合听觉、视觉等多层面，
具备主动观察感知能力适配各类场景

• 云计算，将算力移往云端，具有低成本、高
效率、安全与弹性的特点，减少用户视频监
控系统部署所需的空间，满足低功耗、实时
性和可靠性需求

• 云计算技术同时助力厂商降低硬件成本、提
升产品渗透率

• 机器视觉光源有条形、点、同轴光源等，可
适用于不同视觉应用场景

• 图像传感器方面，CMOS传感器凭借高速度、
高分辨率、低功耗等各方面优势正在取代
CCD传感器

• 工业镜头方面，新型远心镜头可在一定物距
内纠正视差，控制畸变系数

摄像头
模组

云计算 人工智能

随着摄像头模组、云计算、人工智能等关键技术的发展，自主感知、自主反馈、自主控制的智能场景逐步开启，多数厂商寻求多维

场景与生态合作以升级新技术赋能传统产品



厂 商 策 略 — — 出 海 渠 道 通 路

线上渠道→电商平台

线下渠道→代理商

传统大型厂商

• 线下渠道建设成本较高，非新兴厂商的首选

• 传统厂商与代理商多年合作关系极为稳固较难

撬动，短期内将持续存在线下渠道→自建海外分公司

线上/线下渠道→云服务商

新兴厂商

• 产品标准化程度高，安装简易，选择电商平台

销售成本低，且符合现代人购物趋势，受众较

多，短期收效快

主要选择

主要选择

拓展方向

• 与云服务商合作，一方面可以借助其海外客户

规模快速拓展市场，另一方面可以集成多种AI

技术，降低连接成本，提供优质服务和内容

电商平台和云服务商将是智能视觉终端厂商的重要销售渠道，传统代理商模式短期内还将存续，未来将转化为以售后服务为主的职

能单元



厂 商 策 略 — — 云 服 务 提 升 价 值

硬
件

硬
件

服
务

服
务

盈利重心向

云服务倾斜

现状 海外市场 国内市场

收
入
结
构

收
入
规
模

• 硬件销售收入为主，
服务集中与云存储
和视频回放

• 提升渗透率增加硬
件销售收入

• 场景延伸拉升云服
务收入

• 高换新率维持硬件
销售收入

• 多元云服务内容拉
动付费意愿

随着产品多元化以及设备互联互通，云平台及SaaS服务将成为提升收入规模、优化收入结构的重点



厂 商 策 略 — — 生 态 共 建 共 赢

智能视觉终端厂商

云平台服务提供商

开
展
合
作

相
互
渗
透

• 提供一体化摄像头/视觉模组，助
力产品可视化和智能化

• 云平台开放设备接入，赋能产品
智能化

• 以PaaS平台输出云端视频分析能
力，赋能厂商提供多元增值服务

• 提供安全的数据监测平台，辅助
软件产品运营

元器件供应商

中间件供应商

基础设施供应商

智能算法供应商

合作

• 提升产品和算法的兼容性

• 赋能模型训练，提升算法精
确率

• 推动上游关键性模组技术革
新，成本下降

反馈

技
术
创
新

产
品
及
场
景
创
新
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